Mallorca - clasificados de fiestas, servicios para 
eventos, animación - eventos 


Hay siete atributos del producto que diferencian los deportes convencionales de los deportes no 
convencionales: accesibilidad, popularidad, singularidad, asequibilidad, poder de estrella, habilidad del 
jugador y similitud del jugador. La accesibilidad, la asequibilidad y la similitud están fuertemente 
relacionadas con los deportes de nicho, mientras que la popularidad, la habilidad del jugador y la 
accesibilidad están fuertemente relacionadas con los deportes convencionales. Mientras tanto, los 
fanáticos que están menos identificados con un equipo se sienten atraídos por la similitud de los 
jugadores, ya que sienten que pueden relacionarse más con los jugadores, mientras que los fanáticos 
altamente identificados prefieren el poder estelar de los jugadores. La asequibilidad también es un 
factor distintivo entre los fanáticos, ya que los fanáticos menos identificados dan mayor importancia al 
precio. 


Un ejemplo práctico de marketing de esto es la Liga Nacional de Lacrosse que obliga a los jugadores a 
asistir a las recepciones de los restaurantes que patrocinan al equipo. Mallorca, eventos, 
eventos culturales, eventos deportivos, agenda eventos, 
agenda cultural, exposiciones, ferias, congresos, 
espectáculos, desfile, festival, música, entretenimiento 
local Otras estrategias que los deportes de nicho utilizan para diferenciarse de los deportes 
convencionales son proporcionar un fácil acceso a la información del equipo y de los jugadores, 
especialmente en línea, así como ofrecer precios de entradas asequibles y promociones valiosas como 
noches de cerveza en dólares y noches de perros calientes de 25 centavos. Por el contrario, los deportes 
populares como la Major League Baseball (MLB) y la National Basketball Association (NBA) destacan el 
poder de las estrellas de los jugadores, razón por la cual los equipos hacen un gran esfuerzo para 
promover a sus mejores jugadores. Esto también se ve en los medios de comunicación, ya que los 
eventos deportivos televisados a nivel nacional a menudo promueven a jugadores específicos antes de 
los juegos. 


Los fanáticos también tienen diferentes expectativas de diferentes tipos de deportes y niveles de 
deportes. Esto es esencial para que los especialistas en marketing deportivo lo comprendan. Por 
ejemplo, los fanáticos que asistan a un juego de béisbol de ligas menores compararán su experiencia 
con los juegos anteriores a los que asistieron en juegos de béisbol de ligas menores, o incluso con otros 
deportes de ligas menores si tienen poca experiencia con el béisbol de ligas menores. Sin embargo, no 
compararán una experiencia de béisbol de ligas menores con un juego de la NFL, ya que entienden que 
las dos experiencias serán muy diferentes. La diferenciación deportiva también es importante en lo que 
respecta al patrocinio. Las empresas que patrocinan deportes de nicho dan mayor importancia a los 


atributos que incluyen la rentabilidad, la demografía de los espectadores y la empresa encaja con la 
imagen deportiva. 


Los deportes de nicho a menudo permiten a las empresas que no pueden permitirse el lujo de 
patrocinar deportes convencionales un canal para comercializar sus empresas. Además, dado que se ha 
demostrado que los deportes de nicho atraen a un tipo diferente de consumidor, estas empresas 
desean aumentar su conciencia pública dentro de un mercado objetivo específico. Otros atributos 
importantes para las empresas que patrocinan deportes de nicho son la mejora tanto de su imagen 
como de la participación de la comunidad, lo que puede ser más fácil de hacer a través de los deportes 
de nicho que los deportes convencionales. 


Para más información: - https://mallorca.bedpage.es/events 


